	ВСТУПЛЕНИЕ
Лавинообразное увеличение числа пользователей «мобильного» Интернета отнюдь не является сиюминутным капризом моды. Наоборот — это устойчивая тенденция, усиливающаяся с каждым годом.
Самые прозорливые из североамериканских специалистов по маркетингу выражаются буквально так: «Дело обстоит следующим образом — если вы сегодня не сделаете инвестиции в мобильный маркетинг, то завтра вы уже, возможно, и не сможете пробиться на этот рынок сквозь толпу конкурентов. У вас остался последний шанс вскочить на подножку уходящего поезда».
Даже если ситуация в русскоязычной части Глобальной сети не выглядит пока столь драматично, любой серьезный интернет-предприниматель должен учитывать, что в современном мире все актуальные тенденции распространяются с невиданной ранее скоростью, а, следовательно, именно сейчас и наступает время для того, чтобы успеть занять свое место в самом перспективном секторе веб-маркетинга — мобильном.
Растущая популярность мобильного интернета в наши дни — тенденция, которую попросту нельзя игнорировать. Если ваша целевая страница правильно отображается на настольных компьютерах и ноутбуках, это хорошо, но уже недостаточно хорошо.
Бизнес, желающий оставаться конкурентоспособным, обязан рассматривать варианты оптимизации конверсии своих сайтов и целевых страниц под мобильные устройства. Причем речь идет не только о масштабировании страницы под экраны меньшего разрешения (хоть это и основа основ). Главное в оптимизации под мобильные — понимание того, что вы имеете дело с новой платформой, которая оперирует совершенно иными паттернами (шаблонами поведения) пользовательского взаимодействия.
Наши мобильные устройства – это первая вещь, которую мы берем утром, и последняя, на которую смотрим вечером, отправляясь спать: между бодрствованием и сном это единственный предмет, проверяемый нами в среднем по 150 раз за день! 
Раньше люди простаивали в очереди в аптеке, метро или здании аэропорта – теперь нет. Мобильные платформы превращают все периоды "простоя" в возможность делать записи, писать в Твиттер, бродить по Интернету, посылать электронные письма, играть, смотреть ТВ-шоу или звонить партнерам по бизнесу.
Когда в 90-ых появилась электронная коммерция, это стало волнующей альтернативой покупкам по традиционной модели, поскольку потребители могли с удобством совершать покупки прямо из дома с помощью компьютера. Однако электронная коммерция имела такие ограничения, как необходимость сидеть перед стационарным компьютером и иметь постоянное соединение с Интернетом.
Больше не существует временных рамок, нет четкой границы между рекламной кампанией и продажами, потому что благодаря мобильным, целевая аудитория всегда “на связи” и может совершать покупки 24 часа в день, 7 дней в неделю, 365 дней в год!
Несколько фактов из «мобильной» статистики, которые необходимо знать современному предпринимателю

	ПРОЛОГ
Из года в год количество пользователей мобильного интернета увеличивается в геометрической прогрессии. Эта тенденция уже приобретает черты лавины, и вполне закономерно западные специалисты в сфере маркетинга прогнозируют колоссальный рост продаж, осуществленных с помощью смартфонов и других гаджетов.
Некоторые из североамериканских аналитиков заявляют напрямую – если вы сейчас не начнете бороться за клиента и инвестировать в мобильный маркетинг, то вскоре рискуете оказаться выброшенными на обочину. Вскоре занять свою нишу на этом рынке будет очень проблематично.
У российских предпринимателей, использующих для продвижения своего продукта Интернет, упомянутый процесс развивается не так катастрофично, но это лишь вопрос времени. Тенденции виртуального мира распространяются по всему миру, и разница в развитии ИТ-рынка во многих странах становится все менее значительной. Поэтому сейчас самое время инвестировать в технологии близкого будущего – мобильный интернет-маркетинг.
Следует осознать, что вашей компании уже недостаточно просто хорошо выглядеть на экране лэптопа или домашнего компьютера. Вы должны сопровождать своего клиента везде: в транспорте, за обедом, на прогулке, в отпуске – через смартфон вы сможете взаимодействовать с потенциальными покупателями, где бы они ни находились. 
Чтобы оставаться на плаву, любой интернет бизнес просто обязан немедленно начать конвертацию целевых страниц для оптимизации под мобильные устройства. И следует учесть не только техническую сторону вопроса, вроде масштабирования под малоразмерные экраны, но и настроиться на работу с новыми моделями поведения при взаимодействии с пользователями.
Современный житель цивилизованного мира использует мобильные гаджеты в среднем 150 раз за сутки – они стали неотъемлемой частью жизни, заменив многие привычные предметы быта.
Мобильные устройства помогают плодотворно заполнять время ожидания в очередях. Каждая минута, проведенная в метро или аэропортах, не проходит напрасно – пользователи карманных интернет платформ просматривают страницы соцсетей, снимают и выкладывают фото в Инстаграм, проводят мобильные конференции и отправляют письма, играют в игры.
Электронная коммерция, позволившая в 90-х домохозяйкам совершать покупки не выходя из дома, получила новый толчок к развитию – теперь это не просто альтернатива классической модели продаж, а новая ступень в развитии маркетинга, когда для заключения сделки у клиента нет необходимости неотрывно сидеть за персональным компьютером и постоянно находиться в «глобальной паутине».
Мобильный телефон позволяет не носить с собой кошелек и кредитные карты, но круглосуточно и без выходных совершать нужные покупки, заказывать услуги и вести собственный бизнес через экран смартфона.
Данные статистики говорят о возрастающей роли «мобильных» в сфере современного маркетинга.




